®
o ).‘ Centro Nacional
\i..-r de Memoria Historica

RESOLUCION 105 DE
( 25 Junio 2020 )

“Por la cual se justifica la celebracion de una Contratacion Directa”
EL DIRECTOR GENERAL

En uso de sus facultades legales y reglamentarias, en especial las previstas en el Decreto 4803 de
2011,y

CONSIDERANDO

Que mediante el articulo 146 de la ley 1448 de 2011 se cred el Centro Nacional de Memoria Histérica —
CNMH, y se reglamentd mediante el Decreto 4803 de 2011, como un establecimiento publico del orden
nacional, con personeria juridica, patrimonio propio y autonomia administrativa y financiera; adscrito al
Departamento Administrativo para la Prosperidad Social, el cual tiene por objeto la recepcion, recuperacion,
conservacion, compilacion y andlisis de todo el material documental, testimonios orales y por cualquier otro
medio, relativo a las violaciones ocurridas con ocasion del conflicto armado colombiano, a través de la
realizacion de las investigaciones, actividades museisticas, pedagdgicas y otras relacionadas que contribuyan
a establecer y esclarecer las causas de tales fendmenos, conocer la verdad y contribuir a evitar en el futuro la
repeticion de los hechos.

Que la Direccion General del CNMH mediante Resolucién 201 del 17 de julio de 2018 cred la Estrategia de
Comunicaciones, con el fin de difundir plblicamente los resultados de las investigaciones como una medida
aportante a la reparacion simbdlica de las victimas, asignandole los siguientes objetivos:

1. Administrar, controlar y evaluar la difusion de la mision institucional del Centro, en la formulacidn,
disefio, organizacion, ejecucion y control de planes, programas y estrategias de comunicacion
para usuarios externos e internos de la entidad.

2. Proponer a la Direccion General convenios interinstitucionales y las alianzas estratégicas
tendientes a incentivar la apropiacion del conocimiento de la Memoria Histdrica del conflicto.

3. Apoyar, promover y participar en la organizacion de seminarios, congresos, cursos, talleres y
exposiciones conducentes al mejor desarrollo de la imagen del CNMH.

4. Coordinar, promover y participar en la generacion y difusién de publicaciones, medios de
comunicacion, la elaboracion de separatas y ediciones especiales relacionadas con la memoria
del conflicto, la produccion de informes radiales y en general la adopcidn de mecanismos para la
consolidacidn de relaciones con los medios de comunicacion a nivel nacional e internacional, en
el marco de la politica adoptada por el Estado sobre el material.

5. Conceptuar y evaluar acciones sobre el manejo corporativo de medios de comunicacion, los

procesos de comunicacion internos y externos, las estrategias de comunicaciones de la entidad,

las politicas de impresos y las publicaciones, y el manejo de la imagen corporativa.

Administrar, controlar y evaluar el desarrollo de los programas, proyectos y las actividades.

7. Disefar y ejecutar programas de comunicacion organizacional que permitan articular de manera
efectiva las actividades de las dreas de trabajo.
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Que para el desarrollo de estos objetivos, ha establecido el Plan de Comunicaciones 2020-2021, el cual
contempla dentro de sus objetivos especificos, el fortalecimiento del proceso de comunicaciones y el
desarrollo de acciones permanentes, para lograr que la comunicacion e imagen institucional sea clara,
transparente, oportuna y veraz; para el cumplimiento de lo anterior el CNMH requiere adelantar diferentes
actividades, como lo son:

1.

Videos y fotografias institucionales

Que la Estrategia de Comunicaciones tiene dentro de sus funciones la consolidacion de una
estrategia de produccion y difusion audiovisual con el desarrollo de productos como documentales,
cortometrajes y series web. Todo esto con el propdsito de llegar a un publico masivo y lograr
posicionar la memoria historica en la esfera publica. Entre 2013 y 2017 se logrd la produccion de los
documentales: “No hubo tiempo para la tristeza,” “Operacion Ciriri”, Asi como la produccion de cortos
documentales de gran impacto como lo son: “Cuerpo 36", “Santa Barbara: el pueblo que no dejé de
sembrar la esperanza”, “Ceder es més terrible que la muerte” y “Buenaventura. Un puerto sin
comunidad”, como eje fundamental del cumplimiento a los compromisos por parte del Gobierno
Nacional para la suspension del paro civico convocado por distintos sectores sociales de
Buenaventura; lo anterior teniendo en cuenta la conformacion de un equipo audiovisual que realizé la
produccion de distintas piezas audiovisuales y fotograficas para responder a procesos de reparacion
en curso que tiene a su cargo la entidad. Todos sin excepcion han tenido difusion en diferentes
canales publicos, nacionales privados y plataformas transmedia (sin animo de lucro). Entre estos
cabe resaltar el proceso realizado en el cabildo gobernador de Toribio, Tacueyd y San Francisco,
Proyecto Nasa y el resguardo indigena Kite Kiwe de Timbio, Cauca, con los que se realizaron talleres
audiovisuales y dos cortos documentales. De igual forma se realizaron dos galerias fotograficas en
Guacoche, (Cesar), Nuevo Espinal en la baja Guajira y en Leticia (Monteria); y un documental para el
proceso de reparacion colectiva de la comunidad de Caucheras, Mutata.

Que en el 2018 se produjeron mas de 30 piezas audiovisuales entre las que cabe resaltar 16 perfiles
en video sobre el caso de la Asamblea del Valle, buscando responder a las necesidades de
reconstruccion de memoria participativa con los familiares de los Diputados del Valle secuestrados y
asesinados por las FARC.

Que también se realizd el cubrimiento video grafico y fotografico de la exposicion “Voces para
transformar a Colombia” del Museo de Memoria Histdrica de Colombia en Bogota y Medellin; el apoyo
en la realizacion de piezas audiovisuales que responden a pedagogia de la memoria, entre otros. En
el &rea de difusion, cabe resaltar la notable ampliacion de los productos audiovisuales del CNMH en
espacios académicos y cinematograficos, entre los cuales se puede resaltar el Festival de Cine de
Derechos Humanos de Bogotd, El Festival de Cine de Jardin (Antioquia), el Canal Regional
TELEPACIFICO, entre otros. Todo lo anterior con el objetivo de aportar a la visibilizacion,
dignificacion, reparacion y reconocimiento de las victimas.

Que siguiendo en esta linea, es fundamental fortalecer atin mas el desarrollo audiovisual y el material
de este tipo relacionado con la misién general y las acciones especificas del Centro Nacional de
Memoria. Entre dichos contenidos se encuentra la preproduccion, produccién y posproduccion de un
documental concerniente a la exposicion itinerante del Museo de la Memoria de Colombia, proyecto a
cargo del CNMH, en la costa Caribe, en donde, ademas, se requiere mostrar la trayectoria del museo,
que, aungue aun no existe fisicamente, €s un museo vivo con un camino ya recorrido. Incluye
material de archivo proporcionado por del CNMH.
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Que también, el Enfoque Etnico del CNMH reporta la necesidad de un producto audiovisual, con base
al plan de trabajo de esa area, en el resguardo Indigena Alto Andagueda. En Chocd, y una serie de
trabajos sobre el programa Bibliotecas con Memoria, mostrando el trabajo a lo largo de la geografia
nacional en un mapa de Colombia.

Que asi mismo, desde el area de Pedagogia se propone la elaboracion de un producto audiovisual
sobre Aulas de Paz, un material pedagdgico que el CNMH pueda entregarles a los docentes de
primaria y bachillerato para apoyar sus catedras de Paz.

Otro de los audiovisuales que se proponen es la visiilizacion y construccion de material
educomunicativo a cargo del enfoque diferencial de nifios, nifias y adolescentes en el CNMH que
incorpora dicho enfoque en virtud del marco normativo de proteccién integral vigente y en
cumplimiento del principio de enfoque diferencial de la Ley de Victimas y Restitucion de Tierras (L.
1448 de 2011, art. 13).

Monitoreo de medios:

Que la Estrategia de Comunicaciones tiene dentro de sus funciones la de difundir, amplia y
masivamente, los resultados de la labor de la entidad utilizando, entre otros canales, los medios
masivos de comunicacion. Igualmente, debe promover la visibilizacion de las victimas y desarrollar
una pedagogia social para la no repeticion. Para estas actividades se cuenta con una estrategia de
relacionamiento con medios de comunicacidn internacional, nacional y regional a través de la cual se
avanza en el posicionamiento de la memoria histdrica en la esfera publica.

Que el monitoreo de medios constituye una herramienta fundamental para que el Centro Nacional de
Memoria Histérica, como muchas de las entidades publicas en Colombia, realice el andlisis de la
informacién que se publica sobre la entidad (andlisis del contenido y cémo es el tratamiento de los
medios frente a la informacion que genera la entidad). Todo esto permite realizar un diagndstico y dar
respuesta frente a contenidos negativos y administrar la imagen de la entidad. Asi mismo permite
verificar como impactan los informes, publicaciones y productos del CNMH en la sociedad. El proceso
de monitoreo de medios es de gran importancia, porque permite no solo el andlisis de la informacion
sobre el conflicto armado, el proceso de paz y la gestion de informacidn pertinente para el archivo de
derechos humanos y memoria histdrica, sino que también fortalece la capacidad para enfrentar los
retos que se le presenten a la administracion.

Central de medios:

Que la Estrategia de Comunicaciones requiere gestionar la planificacién y la compra de espacios
publicitarios, que en este caso no seria para efectos publicitarios, sino para la difusion amplia y
masiva de los resultados de la misién de la entidad, en sus esfuerzos por visibilizar la pluralidad de
las voces y las memorias, asi como promover el reconocimiento de las victimas a través de la
sensibilizacion y la empatia para la no repeticion en los distintos medios de comunicacion, y de esta
manera asegurarse de que el mensaje llegue a la audiencia adecuada, en el lugar y momento
apropiados.

Que en este caso una central de medios, puede ayudar al CNMH a optimizar la estrategia que se
quiere para dicha difusion optando por las soluciones que mejor se adapten a las necesidades del
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CNMH. De esta forma, la central de medios orienta al aliado, aconsejandole sobre la mejor decision
posible e incluso sobre el tipo de campafia publicitaria que le conviene, con el fin de obtener un
rendimiento adecuado en cada ocasion. Es, por asi decirlo, un asistente completo en materia de
difusién.

Que evidentemente, el trabajo de una central de medios, ha variado notablemente desde que internet
se ha convertido en un vehiculo de difusién tan poderoso. Asi, hoy en dia ya no solamente se
gestiona la aparicion en medios fisicos como la television y los periddicos, sino que también apuesta
a los digitales. Las nuevas técnicas de mercadeo social participativo, que buscan introducir al publico
en una experiencia virtual basada en la realidad aumentada o realizar contenidos virales con base en
la red, han sido nuevas creaciones (0 viejas creaciones adaptadas a nuevos tiempos) que estan
triunfando hoy en dia. Evidentemente, la participacion de una central de medios es
practicamente ineludible en el panorama de la comunicacion actual.

Que la adquisicién de servicios de una central de medios es una herramienta que facilita el
cumplimiento del objetivo de esfera publica de la memoria, consolidando el papel de la memoria como
derecho, en la institucionalidad y la sociedad, y como patrimonio publico, propiciando las garantias y
condiciones para que las diversas manifestaciones de la sociedad realicen ejercicios de memoria
histdrica, desde el reconocimiento a la pluralidad de memorias del conflicto armado y la legitimidad
del debate democratico. Para tal fin, la comunicacion externa busca disefiar, de manera creativa,
funcional, efectiva y eficaz, un plan de divulgacion de prensa que integre estratégicamente
herramientas como la comunicacion por medios tradicionales regionales (radio, prensa y television),
logrando incrementar al maximo la contundencia, posicionamiento, visibilidad y alcance de los
mensajes creados de la cual se avance en el posicionamiento de la memoria histdrica.

Que la Estrategia de Comunicaciones debe contar con una central de medios, que le permita al
CNMH apoyarse en el relacionamiento y presencia en medios de comunicacion radiales de impacto
nacional y regional a través de la cual se avance en el posicionamiento de la memoria histdrica para
aportar a la funcion de la Estrategia de Comunicaciones la difusion amplia y masiva de ejercicios de
apropiacion social de la memoria, establecer didlogos con las personas, realizar homenajes a las
victimas, construir memoria incluyendo a todas las comunidades del pais, desarrollar acciones de
reparacion simbdlica, en sus esfuerzos por visibilizar la pluralidad de las voces y las memorias.

Que realizado el Anélisis del Sector y el Estudio de Mercado, se determind que la SOCIEDAD TELEVISION
DEL PACIFICO LIMITADA - TELEPACIFICO- es la mejor opcién para el CNMH, dado que cuenta con una
trayectoria de mas de 30 afios como prestadora de servicios de ejecucion de todas las actividades previas,
concomitantes y posteriores para producir y emitir television regional en el Occidente Colombiano, mediante la
programacion, administracion y operacion del canal o canales a su cargo en la frecuencia o frecuencias
asignadas. Telepacifico fue constituida el 8 de agosto de 1986, para servir como medio de comunicacion
publico del occidente colombiano, transmitiendo contenidos de la region Pacifico hacia el mundo, para
informar, entretener y educar, generando identidad y contribuyendo al desarrollo social y cultural de la regidn.
Asi mismo, presta a sus clientes servicios logisticos, humanos y tecnoldgicos en comunicacion.

Que sumado a esto, su propuesta fue entregada bajo las condiciones solicitadas por el CNMH. Atendieron de
forma completa las dudas de parte del CNMH, y su propuesta cumple con todos los requerimientos técnicos

Carrera 7 No 27 - 18 Edificio Itati PBX 796 50 60 | www.centrodememoriahistorica.gov.co | Bogotd, Colombia

La equidad

es de todos

GJU-FT-007 Versién 003



../../../../../../../../../C:%5CD:%5Cbuckup%20red%5CB2018f%5CPROCESOS%20DE%20APOYO%5CGESTI%25C3%2593N%20JURIDICA%5CFormatos%5Cwww.centrodememoriahistorica.gov.co

RESOLUCION 105 DE 25 Junio 2020 Pagina 5 de 6

Continuacion de la Resolucion “Por la cual se justifica la celebracion de una Contratacion Directa”

necesarios para el desarrollo de las actividades y el cumplimiento de las necesidades de la entidad. Ademas,
presentd la oferta mas econdmica en comparacion con las otras ofertas presentadas, y al ser una Empresa
Industrial y Comercial del Estado, hace que el proceso de contratacion sea mas expedito.

Que de acuerdo con lo anterior, y al cumplimiento de nuestra misién, y con animo de difundir en los medios de
comunicacion el impacto de los procesos de divulgacion del CNMH, se requiere la contratacion de servicios de
una central de medios en temas relacionados con el CNMH

Que por lo expuesto anteriormente, el Centro Nacional de Memoria Histdrica adelantara la celebracién de
un Contrato Interadministrativo con la SOCIEDAD TELEVISION DEL PACIFICO LIMITADA -
TELEPACIFICO-, para la adquisicién de los servicios para el monitoreo de medios; la creacion, produccién,
realizacion en lenguajes diversos (audiovisual, sonora, textual, digital, entre otras) y difusién de las estrategias
integrales de comunicacion en canales digitales, masivos, comunitarios y audiovisuales; y en medios de
television, radio e impreso de los proyectos del Centro Nacional de Memoria Histdrica.

Que conforme con lo anterior la causal de contratacion directa que se invoca es la establecida en el
Decreto 1082 de 2015, en el articulo 2.2.1.2.1.4.4, establece como causal de contratacion directa los
“Convenios o contratos interadministrativos”.

Que el presupuesto para el presente proceso es hasta por la suma de OCHOCIENTOS OCHO
MILLONES CUATROCIENTOS SESENTA Y CINCO MIL NOVECIENTOS OCHENTA Y DOS PESOS CON
TRES CENTAVOS ($808.465.982,03) MICTE, incluido IVA y todos los costos directos e indirectos, tasas y
contribuciones que conlleven la celebracion y ejecucion total del contrato.

Que cuenta con el respaldo presupuestal contenido en el Certificado de Disponibilidad Presupuestal
No. 5920 del 22 abril de 2020.

Que EL CENTRO pagara al CONTRATISTA por los servicios efectivamente prestados, agrupados
mensuales las cuales deberan ser radicadas en las instalaciones del CNMH con los soportes
correspondientes luego de los tres dias siguientes del cumplimiento de los plazos acordados.

Que el pago al que se obliga el CNMH, en virtud de presente contrato, se efectuara dentro de los
treinta (30) dias calendarios siguientes a la fecha en que el contratista radique la factura comercial,
acompafiada de la certificacion donde conste el cumplimiento del contrato expedida por el supervisor
del contrato, junto con los soportes necesarios por cada solicitud realizada.

Que el pago se sujetara a las apropiaciones y disponibilidades presupuestales correspondientes y al
cupo de PAC que asigne la Direccion del Tesoro Nacional al Centro Nacional de Memoria Historica.

Que los estudios y documentos previos pueden ser consultados en la pagina web del Sistema
Electronico de Contratacion Publica SECOP Il, https://www.colombiacompra.gov.co/secop-ii.

Que el proceso de contratacion se encuentra incluido en el Plan Anual de Adquisiciones.

Que en mérito de lo expuesto y conforme a lo establecido en el articulo 2.2.1.2.1.4.1 del Decreto
1082 de 2015,
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RESUELVE

ARTICULO PRIMERO: Adelantar mediante la modalidad de contratacion directa con la SOCIEDAD
TELEVISION DEL PACIFICO LIMITADA -TELEPACIFICO-, identificada con el NIT. 890.331.524-7, la
celebracion del Contrato Interadministrativo, cuyo objeto consiste en “Prestar los servicios para el
monitoreo de medios; la creacion, produccion, realizacion en lenguajes diversos (audiovisual, sonora, textual,
digital, entre otras) y difusion de las estrategias integrales de comunicacién en canales digitales, masivos,
comunitarios y audiovisuales; y en medios de television, radio e impreso de los proyectos del Centro Nacional
de Memoria Histérica”, hasta por la suma de OCHOCIENTOS OCHO MILLONES CUATROCIENTOS
SESENTA Y CINCO MIL NOVECIENTOS OCHENTA Y DOS PESOS CON TRES CENTAVOS
($808.465.982,03) MICTE, incluido IVA y todos los costos directos e indirectos, tasas y contribuciones que
conlleven la celebracion y ejecucion total del contrato, segun Certificado de Disponibilidad Presupuestal
CDP numero SIIF 5920 del 22 abril de 2020, de acuerdo con lo establecido en el articulo
2.2.1.2.1.4.4 del Decreto 1082 de 2015 .

ARTICULO SEGUNDO: Publicar los estudios y documentos previos en la plataforma del SECOP 1, a
la que pueden acceder a través de la pagina web https://www.colombiacompra.gov.co/secop-ii, en
cumplimiento de lo previsto en el articulo 2.2.1.1.1.7.1 del Decreto 1082 de 2015.

ARTICULO TERCERO: Contra el presente acto administrativo no procede recurso alguno de
conformidad con lo establecido en el articulo 75 de la Ley 1437 de 2011 (Cddigo de Procedimiento
Administrativo y de lo Contencioso Administrativo).

ARTICULO CUARTO: El presente acto rige a partir de la fecha de su expedicién.

PUBLIQUESE Y CUMPLASE
Dada en Bogotg, D. C. el Bogota D.C., 25 de Junio de 2020

RUBEN DARIO ACEVEDO CARMONA
) Director General )
DIRECCION GENERAL CENTRO NACIONAL DE MEMORIA HISTORICA

Proyectd: Diana Marcela Acevedo Gabanzo
Revisd: Olga Lucia Castafio Gutiérrez
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